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COMPROMISO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE (ODS)

Master en Direccion de Comunicacién Corporativa y Marketing Digital
1. Enfoque del programa

El Master en Direccidon de Comunicacién Corporativa y Marketing Digital incorpora los Objetivos de
Desarrollo Sostenible (ODS) como marco de referencia en su planteamiento formativo,
especialmente en lo relativo al papel de la comunicacion en la construccidon de organizaciones
responsablesy sostenibles.

Este compromiso se integra de forma transversal en los contenidos, las metodologias y las
actividades del programa, entendiendo la comunicacién como una herramienta clave para generar
impacto social, reputacional y econémico.

Elenfoque del master se apoya, ademas, en el ecosistema de Next Educacién, que combina
formacién académica con la participacidn de profesionales de referencia, foros de alto nivel y una
conexion directa con la realidad del sector.

2. Integracién de los ODS en el programa

El programa contribuye de manera directa a varios ODS, especialmente aquellos vinculados a la
educacion, laigualdad, la innovacidn, la empleabilidad y la sostenibilidad en el ambito empresarial.

ODS 4. Educacion de calidad

El master ofrece una formacién actualizada, practica y orientada al entorno profesional, basada en
el desarrollo de competencias en comunicacién y marketing digital.

Se fomenta el pensamiento critico, la capacidad de anélisis y la aplicacién de conocimientos a
contextos reales, a través de proyectos, casos y participacion de profesionales en activo.

ODS 5. Igualdad de género

El programa incorpora de forma transversal la reflexidn sobre la comunicacién inclusiva y el impacto
de los mensajes en la construccion de discursos sociales.

Se promueve un entorno de aprendizaje basado en el respeto, la diversidad y la participacién
equitativa, asi como el analisis critico de campafas y narrativas desde una perspectiva de género.

ODS 8. Trabajo decente y crecimiento econémico

El master tiene una clara orientacién a la empleabilidad, facilitando la adquisicién de competencias
demandadas en el mercado laboral.

Se refuerza la conexién con el entorno profesional mediante:
e Participacioén de profesionales en activo
e Sesionesy encuentros con referentes del sector
e Desarrollo de proyectos aplicados

Asimismo, el centro prioriza la incorporacién de talento propio, favoreciendo la continuidad
profesional de los egresados en su entorno.



n e):tEDUCACION

COMPROMISO CON LOS OBJETIVOS DE DESARROLLO SOSTENIBLE (ODS)

ODS 9. Industria, innovacion e infraestructura

El programa incorpora contenidos vinculados a la innovacién en comunicacién y marketing,
incluyendo el uso de herramientas digitales, analisis de datos y nuevas tecnologias.

Se presta especial atencion a la inteligencia artificial aplicada a la comunicacidn, asi como a las
nuevas narrativas y entornos digitales, permitiendo al estudiante adaptarse a un contexto en
constante transformacion.

ODS 12. Produccién y consumo responsables

Se introduce la reflexién sobre el papel de la comunicacién en la construcciéon de marcas
responsables, fomentando la transparencia, la éticay la gestion reputacional.

Los estudiantes trabajan sobre casos reales en los que la comunicacidn tiene un impacto directo en
la percepcion social de las organizaciones.

3. Aplicacidn en la docencia
La integracion de los ODS se materializa a través de:
e Analisis de campafas y estrategias con impacto social
e Desarrollo de proyectos vinculados a comunicacién responsable

e Participacion en foros y encuentros con profesionales del sector
e Incorporacién de enfoques éticos en la toma de decisiones

4. Mejora continua

El programa revisa de forma peridédica la integracion de estos principios, adaptandolos a la
evolucioén del entorno social, tecnoldgico y profesional, asi como a las nuevas demandas del sector.

5. Conclusion
El master asume el compromiso con los ODS desde una perspectiva aplicada, integrando estos

principios en la formacion de profesionales capaces de desarrollar estrategias de comunicacién
alineadas con los retos sociales, econdmicos y tecnolégicos actuales.



